Ordinanza 784.401

sulla radiotelevisione
(ORTYV)

del 9 marzo 2007 (Stato 1° gennaio 2022)

11 Consiglio federale svizzero,
vista la legge federale del 24 marzo 2006! sulla radiotelevisione (LRTV),

ordina:

Titolo primo: Campo d’applicazione

Art. 1 Offerte con una portata editoriale limitata
(art. 1 cpv. 2 LRTV)

1 Sono offerte che hanno una portata editoriale limitata le offerte che possono essere
captate simultaneamente da meno di 1 000 apparecchi con una qualita corrispon-
dente allo stato della tecnica.

2 Sono inoltre offerte con una portata editoriale limitata le offerte che:
a. si limitano alla riproduzione, a titolo oneroso o gratuito, senza trattamento
redazionale, in particolare dei seguenti dati:
1. segnali orari e dati metrologici sull’ambiente,
2. immagini meteorologiche fisse o animate,
3. numeri di chiamata d’emergenza,
4

indicazioni relative ai servizi o alle manifestazioni dell’amministra-
zione pubblica,

5. orari dei trasporti pubblici; e

b.2 non contengono né sponsorizzazioni né pubblicita, ad eccezione della pub-
blicita per propri prodotti e servizi.

RU 2007 787

1 RS784.40
Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 13 ott. 2010, in vigore dal 1° gen. 2011
(RU 2010 5219).
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Titolo secondo: Emittenza di programmi
Capitolo 1: Disposizioni generali
Sezione 1: Obbligo di notificazione

Art. 2 Obbligo di notificazione
(art. 3 lett. a LRTV)

I Le emittenti sottoposte all’obbligo di notificazione devono fornire all’Ufficio
federale delle comunicazioni (UFCOMS3) in particolare le seguenti indicazioni:

a. il nome del programma e le linee generali del suo contenuto;
b. il nome del responsabile redazionale;
il domicilio o la sede dell’emittente;

indicazioni che permettono al pubblico di prendere rapidamente e facilmente
contatto con l’emittente, in particolare 1’indirizzo di posta elettronica e
I’indirizzo del sito Internet;

le modalita e la zona della diffusione tecnica;

I’identita e le quote del capitale e dei diritti di voto degli azionisti e di altri
soci che detengono almeno un terzo del capitale o dei diritti di voto, nonché
le loro partecipazioni di almeno un terzo in altre aziende mediatiche;

g. D’identita dei membri del consiglio di amministrazione e della direzione;

h. le partecipazioni detenute dall’emittente in altre aziende di almeno un terzo
del capitale o dei diritti di voto e le partecipazioni detenute da tali aziende di
almeno un terzo in altre aziende mediatiche;

i. la collaborazione con terzi in materia di programmi;
j. Deffettivo del personale;
k.4 il momento in cui hanno iniziato I’emittenza del programma.

2 Per ’emittenza di un programma di una durata di 30 giorni al massimo, 1’obbligo
di notificazione ¢ limitato alle indicazioni di cui al capoverso 1 lettere a—e.

3 L’UFCOM puo pubblicare le indicazioni notificate.

411 Dipartimento federale dell’ambiente, dei trasporti, dell’energia e delle comuni-
cazioni (DATECS) stabilisce quali modifiche della fattispecie sottoposta all’obbligo
di notificazione devono essere comunicate all’lUFCOM ed entro quale termine.

3 Nuova espr. giusta il n. I dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010

(RU 2010 965). Di detta mod. ¢ tenuto conto in tutto il presente testo.
4 Introdotta dal n. I dell’O del 15 giu. 2012, in vigore dal 1° ago. 2012 (RU 2012 3667).
5 Nuova espr. giusta il n. I dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010

(RU 2010 965). Di detta mod. é tenuto conto in tutto il presente testo.
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Art. 3 Indirizzo di corrispondenza
(art. 3 lett. a LRTV)

Le emittenti sottoposte all’obbligo di notificazione devono comunicare un indirizzo
di corrispondenza in Svizzera per 1’invio legalmente valido segnatamente di comu-
nicazioni, citazioni e decisioni.

Sezione 2: Principi applicabili al contenuto dei programmi

Art. 4 Protezione della gioventu
(art. 5 LRTV)

I Le emittenti di programmi televisivi in chiaro sono tenute a segnalare le trasmis-
sioni nocive per la gioventi mediante un segnale acustico o un simbolo ottico duran-
te tutta la durata della trasmissione.

2 Mediante adeguate misure tecniche le emittenti di televisione in abbonamento sono
tenute a offrire ai loro abbonati la possibilita di impedire ai minorenni 1’accesso a
trasmissioni nocive per la gioventi.

Art. 5 Quote minime di opere europee e di produzioni indipendenti
(art. 7 cpv. 1 LRTV)

I Le emittenti di programmi televisivi nazionali o destinati alle regioni linguistiche
provvedono, nei limiti di quanto per loro praticamente possibile e con mezzi ade-
guati, affinché:

a. almeno il 50 per cento del tempo d’antenna determinante sia riservato a ope-
re svizzere o comunque europee;

b. nei loro programmi, almeno il 10 per cento del tempo d’antenna determi-
nante o almeno il 10 per cento dei costi dei programmi sia riservato a opere
svizzere o comunque europee di produttori indipendenti. Una parte adeguata
va riservata ad opere che risalgono al massimo a cinque anni.

211 tempo d’antenna determinante ai sensi del capoverso 1 non include notiziari,
resoconti sportivi, giochi televisivi, pubblicita e teletext.

3 Nella relazione annuale le emittenti riferiscono al’UFCOM in che misura queste
quote sono state raggiunte o sono stati fatti progressi rispetto all’anno precedente,
motivano se del caso il non raggiungimento delle quote ed elencano le misure adot-
tate o previste per raggiungere tali quote o per realizzare progressi.

4 Se le informazioni o le misure adottate per il raggiungimento delle quote stabilite
non sono sufficienti, I’autorita di vigilanza prende provvedimenti conformemente
all’articolo 89 capoverso 1 LRTV.
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Art. 6 Obbligo di promuovere i film svizzeri
(art. 7 cpv. 2 LRTV)

I'L’obbligo di promuovere i film svizzeri e i film coprodotti dalla Svizzera e
dall’estero si applica alle emittenti di programmi televisivi nazionali o destinati alle
regioni linguistiche:

a. 1 cui programmi svizzeri o programmi mantello esteri propongono lungome-
traggi, documentari o film d’animazione;

b.6 le cui spese d’esercizio annue superano 1 milione di franchi;
c.  che non trasmettono alcun programma a diffusione limitata.”

2 Le emittenti di cui al capoverso 1 riferiscono nella relazione annuale sugli sforzi
forniti nell’ambito della promozione cinematografica. L’UFCOM decide, d’intesa
con I’'UFCOM della cultura, I’importo di un’eventuale tassa di promozione cinema-
tografica. Tutte le spese affrontate durante I’esercizio annuo per 1’acquisto, la produ-
zione o la coproduzione di lungometraggi, documentari o film d’animazione svizzeri
sono computate.

3 L’utilizzazione della tassa di promozione cinematografica ¢ retta dall’articolo 15
capoversi 2 e 3 della legge del 14 dicembre 20018 sul cinema.

Art. 79 Adattamento dei programmi televisivi alle esigenze dei disabili
sui canali della SSR
(art. 7 cpv. 3 ¢ 24 cpv. 3 LRTV)

I'La Societa svizzera di radiotelevisione (SSR) ¢ tenuta a sottotitolare i suoi contri-
buti per ciascuna regione linguistica come segue:

a. nel programma televisivo: tre quarti dell’intero tempo d’antenna delle
trasmissioni redazionali;

b. in Internet: due terzi delle offerte diffuse solo su Internet.

2 La SSR rende accessibile alle persone ipovedenti la quota piu elevata possibile di
trasmissioni diffuse nei primi canali televisivi tra le 18.00 e le 22.30.

3 La SSR puo raggiungere le quote di cui ai capoversi 1 e 2 attraverso un amplia-
mento progressivo.

4 La SSR ¢ tenuta a trasmettere quotidianamente in ogni lingua ufficiale almeno una
trasmissione informativa elaborata in linguaggio gestuale.

5 Deve essere sottotitolato almeno un terzo dei programmi televisivi che secondo
I’articolo 25 capoverso 4 LRTV sono offerti nel quadro di una collaborazione tra la
SSR e altre emittenti.

6 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 5 nov. 2014, in vigore dal 1° gen. 2015

(RU 2014 3849).

7 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010
(RU 2010 965).

8 RS 443.1

9 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 29 ago. 2018, in vigore dal 1° ott. 2018
(RU 2018 3209).
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6 [ ’offerta destinata alle persone affette da disabilita sensoriali, la portata delle altre
prestazioni che la SSR deve fornire, come pure lo scadenziario di attuazione sono
fissati in un accordo concluso tra la SSR e le associazioni di disabili interessate. Se
non si ¢ giunti a un accordo o se 1’accordo esistente viene abrogato senza sostitu-
zione, il DATEC stabilisce le prestazioni che la SSR deve fornire.

7L’UFCOM esamina almeno ogni tre anni la possibilita di aumentare la quota delle
trasmissioni televisive adattate alle esigenze dei disabili. Se la normativa vigente
non sembra piu adeguata, il DATEC incarica il Consiglio federale di modificarla.

Art. 8 Adattamento dei programmi alle esigenze dei disabili da parte
di altre emittenti televisive
(art. 7 cpv. 3 € 4 LRTV)!0

I Le emittenti di programmi televisivi nazionali o destinati alle regioni linguistiche
che non trasmettono il loro programma in collaborazione con la SSR sono tenute a
proporre agli audiolesi e agli ipovedenti almeno una volta alla settimana in orario di
grande ascolto una trasmissione adattata alle loro esigenze.

2 L’UFCOM esonera le emittenti di programmi televisivi dall’obbligo di adattare i
programmi alle esigenze dei disabili se le spese d’esercizio annue da esse sostenute
sono inferiori a 1 milione di franchi, se i programmi trasmessi non si prestano
all’adattamento o se la diffusione di un programma ¢ limitata.!!

3 Le emittenti televisive regionali titolari di una concessione sono tenute a sottotito-
lare le loro trasmissioni informative principali al piu tardi in occasione della seconda
diffusione e le altre repliche successive. Per le emittenti che diffondono trasmissioni
informative principali in due lingue questa disposizione si applica per entrambe le
lingue.12

4Per ogni emittente ’UFCOM determina anticipatamente 1’importo massimo
dell’indennizzo in base ai mezzi disponibili e all’importo previsto delle spese com-
putabili, risultante dall’adempimento dell’obbligo di cui al capoverso 3. Il conteggio
definitivo ¢ effettuato non appena 1’emittente presenta il conteggio finale.!3

Art. 914 Obblighi di diffusione

I La SSR e tutte le emittenti concessionarie secondo 1’articolo 38 capoverso 1 lettera
a o ’articolo 43 capoverso 1 lettera a LRTV sono tenute a diffondere le seguenti
informazioni:

a. comunicati urgenti della polizia;

10 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 25 mag. 2016, in vigore dal 1° lug. 2016
(RU 2016 2151).
11 Introdotto dal n. I dell’O del 12 mar. 2010 (RU 2010 965). Nuovo testo giusta il n.
dell’O del 5 nov. 2014, in vigore dal 1° gen. 2015 (RU 2014 3849).
12 Introdotto dal n. I dell’O del 25 mag. 2016, in vigore dal 1° lug. 2016 (RU 2016 2151).
13" Introdotto dal n. I dell’O del 25 mag. 2016, in vigore dal 1° lug. 2016 (RU 2016 2151).
14 Nuovo testo giutsa I’art. 23 cpv. 2 dell’O del 18 ago. 2010 sull’allarme, in vigore dal
1° gen. 2011 (RU 2010 5179).
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b.

c.17

i seguenti comunicati ai sensi dell’ordinanza dell’11 novembre 202015 sulla

protezione della popolazione:16

1. comunicati d’allarme ufficiali e le relative istruzioni di comportamento
nonché comunicati relativi alla revoca dell’allarme e all’allentamento o
alla revoca delle istruzioni di comportamento,

2. allerte ufficiali di pericoli naturali e notifiche di terremoto dei livelli 4 e
5 nonché le relative revoche dell’allerta,

3. rettifiche di falsi allarmi,

4. annunci di prove delle sirene;

una chiamata in servizio pubblica per il servizio attivo ai sensi dell’articolo 3

dell’ordinanza del 22 novembre 201718 sulla mobilitazione per determinati
servizi d’appoggio e servizi attivi.

2 La diffusione avviene su ordine:

a.

b.19

degli organi cantonali competenti, in caso di eventi per i quali ’intervento
compete ai Cantoni,

degli organi federali competenti, segnatamente il Comando Operazioni, la
Cancelleria federale e la Centrale nazionale d’allarme (CENAL), in caso di
eventi per i quali I’intervento compete alla Confederazione;

degli organi specializzati della Confederazione che secondo 1’OAll sono re-
sponsabili dei comunicati d’allerta e delle notifiche di terremoto, in caso di
pericoli naturali.

3 L’organo che ordina la diffusione provvede affinché le emittenti siano informate
tempestivamente e dettagliatamente.

4 La diffusione ha luogo:

a. nella zona di copertura che potrebbe essere minacciata dal pericolo;
gratuitamente e citando la fonte;

c. senza indugio; in caso d’allerta concernente pericoli naturali o notifiche di
terremoto, alla prima occasione o il piu presto possibile; in caso di prove
delle sirene, piu volte prima dello svolgimento;

d.  per principio senza modifiche; gli avvisi di temporali possono subire modi-
fiche redazionali a condizione che il contenuto rimanga invariato;

e.20 in caso di chiamata in servizio pubblica per un servizio attivo, a scadenze
regolari nelle 24 ore successive.

15 RS 520.12
16

18
19

20

Nuovo testo giusta 1’all. 3 n. II 7 dell’O dell’11 nov. 2020 sulla protezione della popola-
zione, in vigore dal 1° gen. 2021 (RU 2020 5087).

Introdotta dall’art. 16 dell’O del 22 nov. 2017 sulla mobilitazione per determinati servizi
d’appoggio e servizi attivi, in vigore dal 1° gen. 2018 (RU 2017 7525).

RS 519.2

Nuovo testo giusta I’art. 16 dell’O del 22 nov. 2017 sulla mobilitazione per determinati
servizi d’appoggio e servizi attivi, in vigore dal 1° gen. 2018 (RU 2017 7525).
Introdotta dall’art. 16 dell’O del 22 nov. 2017 sulla mobilitazione per determinati servizi
d’appoggio e servizi attivi, in vigore dal 1° gen. 2018 (RU 2017 7525).
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511 DATEC disciplina i dettagli della diffusione.

Art. 10 Informazione nelle situazioni di crisi
(art. 8 cpv. 4 LRTV)

I'Se in una situazione di crisi le condizioni tecniche o lo spazio disponibile non
consentono piu I’accesso diretto alle fonti d’informazione ufficiali della Confedera-
zione nella stessa misura per tutte le emittenti, i primi programmi radiofonici della
SSR hanno la priorita.

2 La Cancelleria federale garantisce che le emittenti non autorizzate abbiano accesso
immediatamente e gratuitamente ai dati elettronici grezzi della SSR.

Sezione 3: Pubblicita e sponsorizzazioni

Art. 11 Definizioni
(art. 10 cpv. 3 e art. 2 lett. k e 0 LRTV)

1'Non sono considerati pubblicita segnatamente:
a. iriferimenti relativi al programma nel quale sono trasmessi;

b.2! i riferimenti senza carattere pubblicitario relativi a trasmissioni in altri pro-
grammi della stessa azienda;

c. 1 riferimenti relativi al materiale d’accompagnamento trasmessi senza con-
troprestazione e il cui contenuto ¢ in relazione diretta con la trasmissione
nella quale sono diffusi;

d. brevi appelli in favore di opere di beneficenza di organizzazioni di utilita
pubblica per quanto la controprestazione all’emittente copra al massimo i
costi di produzione.

2 Per pubblicita occulta si intende la presentazione a carattere pubblicitario di beni,
servizi o idee in trasmissioni redazionali, in particolare a titolo oneroso.

3 Non ¢ considerata sponsorizzazione la coproduzione di una trasmissione da parte
di persone fisiche e giuridiche che svolgono un’attivita nel settore radiofonico o
televisivo o nella produzione di opere audiovisive.

Art. 12 Riconoscibilita della pubblicita
(art. 9 LRTV)

I La pubblicita deve essere separata dalla parte redazionale del programma tramite
particolari segnali acustici o ottici. Nell’ambito della televisione va utilizzato il
termine «pubblicitay.

Ibis Si puo eccezionalmente rinunciare al segnale di separazione per gli spot pubbli-
citari di una durata massima di dieci secondi e diffusi isolatamente secondo I’arti-

21 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 25 mag. 2016, in vigore dal 1° lug. 2016
(RU 2016 2151).
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colo 18 capoverso 1, se tali messaggi sono costantemente e chiaramente riconosci-
bili mediante la dicitura «pubblicitax.22

2 Le trasmissioni pubblicitarie televisive che costituiscono un’unitd a sé stante e
durano piu di 60 secondi devono essere costantemente ¢ chiaramente riconoscibili
mediante la dicitura «pubblicitax».23

3 Le emissioni pubblicitarie radiofoniche che costituiscono un’unita a sé stante e non
sono chiaramente riconoscibili in quanto tali non possono durare piu di 60 secondi.

4T collaboratori ai programmi di emittenti radiofoniche locali o regionali le cui zone
di copertura comprendono meno di 150 000 abitanti di almeno 15 anni d’eta possono
partecipare alle trasmissioni pubblicitarie di tali emittenti se non fungono da mode-
ratori in notiziari o in trasmissioni di attualita politica. Lo stesso vale per le emittenti
televisive locali o regionali la cui zona di copertura comprende meno di 250 000
abitanti di almeno 15 anni d’eta.

Art. 13 Pubblicita a schermo ripartito
(art. 9 cpv. 1 e 11 cpv. 1 LRTV)

I La pubblicita puo essere inserita su una parte dello schermo durante la diffusione
di un programma redazionale, a condizione che:

a. la superficie pubblicitaria costituisca un’unita, sia situata al bordo dello
schermo, non tagli otticamente il contenuto redazionale e non copra piu di
un terzo della superficie dello schermo;

b. la pubblicita sia separata dal programma redazionale da limiti ben visibili e
da una diversa presentazione ottica e segnalata costantemente dalla dicitura
chiaramente leggibile «pubblicitay;

c. lapubblicita si limiti a una rappresentazione visiva.

2La pubblicita a schermo ripartito ¢ vietata nei notiziari e nelle trasmissioni di
attualita politica, nelle trasmissioni per bambini, come pure durante la trasmissione
di funzioni religiose.

3 La pubblicita a schermo ripartito ¢ computata come tempo di pubblicita ai sensi
dell’articolo 19.

Art. 14 Pubblicita interattiva
(art. 9 cpv. 1 LRTV)

I Se attivando un simbolo visualizzato sullo schermo il pubblico ha la possibilita di
passare dal programma a uno spazio pubblicitario interattivo, le seguenti condizioni
devono essere adempiute:

a. dopo l’attivazione, il pubblico deve essere informato che lascia il pro-
gramma televisivo per entrare in uno spazio commerciale;

22 [Introdotto dal n. I dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010 (RU 2010 965).
Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010
(RU 2010 965).
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b. dopo I’informazione secondo la lettera a, il pubblico deve confermare la sua
scelta di entrare nello spazio commerciale;

c. Dinterfaccia immediatamente successiva alla conferma non deve contenere
alcuna pubblicita per prodotti o servizi che soggiacciono al divieto in mate-
ria di pubblicita previsto dall’articolo 10 capoversi 1 € 2 LRTV.

2 Le disposizioni dell’articolo 13 si applicano se il simbolo che permette di passare
allo spazio pubblicitario interattivo € visualizzato nella parte redazionale del pro-
gramma.

Art. 15 Pubblicita virtuale
(art. 9 cpv. 1 LRTV)

I La pubblicita virtuale consiste nel modificare il segnale da diffondere in modo da
sostituire con altre le superfici pubblicitarie situate sul luogo della registrazione.

2 La pubblicita virtuale ¢ ammessa alle seguenti condizioni:

a. la superficie pubblicitaria da sostituire ¢ in relazione con un avvenimento
pubblico organizzato da terzi;

b. ¢ sostituita una superficie pubblicitaria fissa situata sul luogo della registra-
zione e allestita da terzi appositamente per tale avvenimento;

c. la pubblicita visibile sullo schermo puo utilizzare immagini animate solo se
la superficie pubblicitaria sostituita contiene gia simili immagini;

d. all’inizio e al termine della trasmissione interessata va segnalato che la tra-
smissione contiene pubblicita virtuale.

3 La pubblicita virtuale ¢ vietata nei notiziari e nelle trasmissioni di attualita politica,
nelle trasmissioni per bambini, come pure durante la trasmissione di funzioni reli-
giose.

4 Gli articoli 9 e 11 LRTV non sono applicabili.

Art. 16 Pubblicita per le bevande alcoliche
(art. 10 cpv. 1 lett. b e ¢ LRTV)

1 La pubblicita per le bevande alcoliche non deve:
a. indirizzarsi espressamente ai minorenni;
b. associare al consumo di bevande alcoliche persone che sembrano minorenni;

c. mettere in relazione il consumo di bevande alcoliche con prestazioni fisiche
o la guida di veicoli;

d. attribuire alle bevande alcoliche proprieta terapeutiche, stimolanti o calmanti
o rappresentarle come mezzo per risolvere problemi personali;

e. incitare al consumo smodato di alcol o mettere in cattiva luce 1’astinenza o la
moderazione;

f.  sottolineare il tenore alcolico.
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2 Nessuna pubblicita per le bevande alcoliche puo essere trasmessa prima, durante ¢
dopo le trasmissioni indirizzate ai bambini o agli adolescenti.

3 Le offerte di vendita di bevande alcoliche sono vietate.

4 Nei programmi sottoposti a un divieto in materia di pubblicita per le bevande
alcoliche, la pubblicita per un prodotto analcolico non deve comportare un effetto
pubblicitario per le bevande alcoliche. Occorre segnatamente che 1’azione scenica, i
riferimenti al prodotto e al fabbricante, gli elementi costitutivi, gli sfondi e le per-
sone si differenzino da quelli utilizzati nella comunicazione pubblicitaria per le
bevande alcoliche dello stesso fabbricante. Il prodotto pubblicizzato deve essere
reperibile in commercio.

Art. 17 Pubblicita politica
(art. 10 cpv. 1 lett. d LRTV)

I Per partito politico si intende un gruppo di persone che partecipa a elezioni popo-
lari.

2 Per cariche politiche si intendono le cariche conferite da un’elezione popolare.

311 divieto di pubblicita per temi oggetto di votazione popolare si applica a partire
dal momento in cui ’autorita competente rende nota la data della votazione.

Art. 1824 Inserimento della pubblicita
(art. 11 cpv. 1 e 13 cpv. 2 LRTV)

I'Gli spot pubblicitari possono essere diffusi isolatamente tra una trasmissione e
I’altra e durante la trasmissione di manifestazioni sportive.

2 Le seguenti trasmissioni possono essere interrotte da pubblicita una volta per ogni
periodo programmato di almeno 30 minuti:

a. 1lungometraggi cinematografici;
b. i telefilm, ad esclusione delle serie, dei seriali e dei documentari;
c. 1inotiziari e le trasmissioni di attualita politica.

3 Non ¢ ammesso interrompere con pubblicita le trasmissioni per bambini e la tra-
smissione di servizi religiosi.

4 A tutte le altre trasmissioni, in particolare serie, seriali e documentari, non si appli-
cano restrizioni.

5 Durante la trasmissione di avvenimenti che includono pause, la pubblicita puo
essere inserita, oltre ai casi previsti dal capoverso 2, solo nelle pause.

6 Nelle trasmissioni composte di parti autonome, 1’inserimento della pubblicita ¢
autorizzato soltanto fra queste parti.

7 Ai programmi radiofonici senza concessione, nonché a quelli televisivi senza
concessione che non possono essere captati all’estero non si applicano le restrizioni

24 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010
(RU 2010 965).

10
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in materia di inserimento della pubblicita, ad eccezione della restrizione di cui al
capoverso 3.

Art. 1925 Durata della pubblicita
(art. 11 cpv. 2 LRTV)

1 Gli spot pubblicitari non devono superare 12 minuti in un’ora d’orologio.26

2 Ai programmi radiofonici senza concessione, nonché a quelli televisivi senza
concessione che non possono essere captati all’estero non si applicano le restrizioni
riguardo alla durata della pubblicita.

Art. 2027 Citazione dello sponsor
(art. 12 cpv. 2 e 3, nonché 13 cpv. 4 LRTV)

I Le trasmissioni sponsorizzate devono essere identificate come tali. A tal fine si puo
utilizzare, per esempio, il nome, il logo, un simbolo o un riferimento a prodotti e
servizi dello sponsor.

2 Ogni citazione dello sponsor deve stabilire un rapporto esplicito tra lo sponsor ¢ la
trasmissione.

3 La citazione dello sponsor non puo indurre direttamente alla conclusione di un
negozio giuridico riguardante beni o servizi, in particolare facendo specifici riferi-
menti promozionali a tali beni o servizi.

4 Durante la diffusione di una trasmissione televisiva ¢ consentito ricordare breve-
mente il rapporto di sponsorizzazione (insert). Lo sponsor puo essere citato una volta
ogni dieci minuti. Nelle trasmissioni per bambini gli insert sono vietati.

Art, 2128 Inserimento di prodotti
(art. 9 cpv. 1, 12 cpv. 3 e 13 cpv. 4 LRTV)

I'T beni e i servizi messi a disposizione da uno sponsor possono essere integrati nella
trasmissione (inserimento di prodotti). All’inserimento di prodotti si applicano le
norme sulla sponsorizzazione, sempre che il presente articolo non preveda altri-
menti.

2 Gli inserimenti di prodotti non sono ammessi nelle trasmissioni per bambini, nei
documentari né nelle trasmissioni religiose, salvo se lo sponsor mette a disposizione
gratuitamente soltanto beni o servizi di valore non significativo, per esempio a titolo
di aiuti alla produzione o premi, senza versare ulteriori compensi.

25 Nuovo testo giusta il n. 1 dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010
(RU 2010 965).

26 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 25 mag. 2016, in vigore dal 1° lug. 2016
(RU 2016 2151).

27 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010
(RU 2010 965).

28 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010
(RU 2010 965).
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3 Gli inserimenti di prodotti devono essere segnalati chiaramente all’inizio ¢ alla fine
della trasmissione e dopo ogni interruzione pubblicitaria. Per gli inserimenti di
prodotti, gli aiuti alla produzione e i premi di valore inferiore a 5000 franchi ¢ suffi-
ciente un’unica segnalazione.

4 L’obbligo di segnalazione di cui al capoverso 3 non si applica ai lungometraggi
cinematografici, ai telefilm né ai documentari che:

a. non sono stati prodotti né commissionati dall’emittente stessa o da un’im-
presa gestita dall’emittente;

b. D’emittente ha commissionato a registi indipendenti e che essa stessa ha cofi-
nanziato in ragione di meno del 40 per cento (coproduzioni).

Art. 22 Restrizioni supplementari in materia di pubblicita e sponsorizzazione
nei programmi della SSR
(art. 14 cpv. 1 e 3 LRTV)

I Nei programmi televisivi della SSR sono ammesse interruzioni pubblicitarie duran-
te le seguenti trasmissioni:

a. 1 notiziari e le trasmissioni di attualita politica: una interruzione per ogni pe-
riodo programmato di almeno 90 minuti;

b. altre trasmissioni:
1. tra le 18.00 e le 23.00: una interruzione per ogni periodo programmato
di almeno 90 minuti,
2. durante il resto della giornata: una interruzione per ogni periodo pro-
grammato di almeno 30 minuti.29

Ibis Non sono ammesse interruzioni pubblicitarie durante le trasmissioni per bambini
e nel corso della trasmissione di funzioni religiose.30

2 Nei programmi televisivi della SSR:

a.31 gli spot pubblicitari e le forme pubblicitarie di lunga durata non devono ec-
cedere complessivamente il 15 per cento del tempo d’antenna quotidiano;

b. trale 18 e le 23 gli spot pubblicitari e le forme pubblicitarie di lunga durata
non devono eccedere complessivamente 12 minuti nell’arco di un’ora
d’orologio;

c. durante il resto della giornata gli spot pubblicitari non devono eccedere
12 minuti nell’arco di un’ora d’orologio.

3 La pubblicita a schermo ripartito e la pubblicita virtuale sono vietate, salvo nella
trasmissione di manifestazioni sportive.

4 La diffusione di trasmissioni di televendita ¢ vietata.

29 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 13 ott. 2010, in vigore dal 1° gen. 2011

(RU 2010 5219).
30 Introdotto dal n. I dell’O del 13 ott. 2010, in vigore dal 1° gen. 2011 (RU 2010 5219).
31 Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 13 ott. 2010, in vigore dal 1° gen. 2011

(RU 2010 5219).
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5La SSR puo autopromuoversi nei suoi programmi radiofonici, per quanto tale
autopromozione serva prevalentemente a consolidare il legame con il pubblico.

6 Le informazioni relative a manifestazioni per le quali la SSR ha concluso un parte-
nariato con altri media possono essere diffuse quale autopromozione per quanto
servano prevalentemente a consolidare il legame con il pubblico e il partenariato non
sia stato concluso allo scopo di finanziare il programma. Sussiste un partenariato
quando in base a una collaborazione tra I’emittente del programma e 1’organizzatore
di una manifestazione pubblica ’emittente si impegna a segnalare la manifestazione
nel suo programma e in contropartita fruisce di vantaggi sul posto e prestazioni
analoghe.

7 Le citazioni degli sponsor nei programmi radiofonici della SSR possono contenere
solo elementi necessari per identificare lo sponsor.32

Art. 23 Pubblicita e sponsorizzazione nell’ulteriore offerta editoriale
della SSR
(art. 14 cpv. 3 LRTV)

Nell’ulteriore offerta editoriale della SSR che, oltre ai programmi radiotelevisivi, €
necessaria per adempiere il mandato di programma ed ¢ finanziata con il canone
radiotelevisivo (art. 25 cpv. 3 lett. b LRTV), la pubblicita e la sponsorizzazione sono
vietate, con le seguenti eccezioni:33

a. le trasmissioni sponsorizzate diffuse nel programma e disponibili su doman-
da devono essere offerte con la citazione dello sponsor;

b. le trasmissioni disponibili su domanda e contenenti pubblicita a schermo ri-
partito o pubblicita virtuale possono essere offerte invariate;

c. la pubblicita e la sponsorizzazione nel servizio di teletext sono autorizzate.
Si applicano per analogia le disposizioni sulla pubblicita e la sponsorizza-
zione della LRTV e della presente ordinanza applicabili ai programmi della
SSR; i dettagli sono disciplinati nella concessione;

d. la concessione puo prevedere altre eccezioni per le offerte presentate in col-
laborazione con terzi senza scopo lucrativo, come pure per ’autopromo-
zione.

32 Introdotto dal n. I dell’O del 12 mar. 2010, in vigore dal 1° apr. 2010 (RU 2010 965).
Nuovo testo giusta il n. I dell’O del 25 mag. 2016, in vigore dal 1° lug. 2016
(RU 2016 2151).
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Sezione 4: Obblighi in materia di emittenza di programmi

Art. 24 Obbligo di notificare le modifiche delle partecipazioni detenute
nell’emittente
(art. 16 LRTV)

1 Ogni trasferimento di capitale azionario, sociale o cooperativo o di diritti di voto
per un volume di almeno il 5 per cento nel caso di un’emittente concessionaria o di
almeno un terzo nel caso di un’emittente senza concessione deve essere notificato.

2 Deve parimenti essere notificato ogni trasferimento che modifichi la posizione di
dominanza economica all’interno dell’emittente.

3 La notificazione deve avvenire entro un mese.

4 Le emittenti senza concessione le cui spese annue d’esercizio ammontano al mas-
simo a 1 milione di franchi sono esentate dall’obbligo di notificazione.34

Art. 25 Obbligo di notificare le partecipazioni rilevanti detenute
dall’emittente in altre aziende
(art. 16 LRTV)

I La partecipazione a un’altra azienda deve essere notificata se un’emittente conces-
sionaria detiene almeno il 20 per cento del capitale azionario, sociale o cooperativo
o dei diritti di voto di un’azienda o almeno un terzo nel caso di un’emittente senza
concessione.

2 Devono essere notificate anche tutte le modifiche delle partecipazioni sottoposte
all’obbligo di notificazione secondo il capoverso 1.

3 La notificazione deve avvenire entro un mese.

4 Le emittenti senza concessione le cui spese annue d’esercizio ammontano al mas-
simo a 1 milione di franchi sono esentate dall’obbligo di notificazione.35

Art. 26 Obbligo d’informazione
(art. 17 cpv. 2 lett. a LRTV)

Sottostanno all’obbligo d’informazione secondo I’articolo 17 capoverso 2 lettera a
LRTV anche le persone fisiche e giuridiche che sono attive sul mercato radiotelevi-
sivo o in mercati affini e:

a. nelle quali un’emittente concessionaria detiene almeno il 20 per cento o
un’emittente senza concessione almeno un terzo del capitale azionario, so-
ciale o cooperativo o dei diritti di voto;

b. detengono almeno il 20 per cento del capitale azionario, sociale o coopera-
tivo o dei diritti di voto di un’emittente concessionaria o almeno un terzo nel
caso di un’emittente senza concessione